
فهرست مطالب
یادداشت ناشر

یادداشت مترجمان
چگونه بیشترین بهره را از این کتاب ببریم؟

سخن آغازین
فصل 1

نقش مدیر هنرى
مدیریت هنرى چیست (و چه چیزى نیست)

مدیریت هنرى چگونه کار مى کند
تیم خلاّق

نقش مدیر هنرى
دیدن نمونۀ کارها، انتخاب و کار کردن با متخصصان 

فصل 2
 ابزارهاى مدیریت هنرى

دیدن چیزها به شیوه اى متفاوت
انجام دادن کارها به شیوه اى متفاوت

چیزى براى کشف کردن، به مخاطب بدهید
استفاده از تصاویر مبهم

ایجاد یک سلسله  مراتب بصرى
خلق تأثیر بصرى

سادگى و دست کم گیرى
خلق ظاهر متمایز براى برند

فصل3
خلق آگهى ها

آماده شدن
از عناصر بصرى تا کار نهایى

عکاسى
تصویرسازى

طراحى حروف / حروف نگارى
برنامه ریزى و تهیۀ ماجرانما (استورى برُد) براى آگهى تلویزیونى 
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فصل4
رسانه

رسانۀ محیطى
مجلات و روزنامه ها

تلویزیون و سینما
آنلاین (برخط)

مستقیم
پیرامونى

رسانه هاى دیگر
کمپین هاى تبلیغاتى یکپارچه

فصل 5
ایده ها و الهام بخشى

سوخت خلاّقیت
یافتن الهام  و گرفتن ایده ها

احساس و همدلى
چگونه بگوییم که ایدة شما چیز مثبتى دارد

فصل 6
یافتن شغل به عنوان مدیر هنرى

گردآورى شرح سوابقتان
برنامه ریزى براى کمپین تان

نزدیک شدن به دفاتر تبلیغاتى
دفتر تبلیغاتى به دنبال چیست؟

نخستین جایابى شما و آنچه بعداً رخ مى دهد
پشتیبانى و منابع

نتیجه گیرى
ضمیمه: کار کردن بر پایۀ اخلاقیات   

مقدمه - چهارچوب کار کردن بر پایۀ اخلاقیات - مطالعۀ موردى 
واژه نامه
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